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Le Design Français 
a son Institut

L

zoom

es réalités du métier 
de designer industriel 
restent souvent mal 

cernées. Cantonné dans 
l’imaginaire collectif au 
giron des beaux arts, le 
design a pourtant un rôle 
important à jouer pour 
ouvrir aux entreprises des 
pistes réellement novatrices. 
Pour Anne-Marie Sargueil, 
directrice de l’Institut : « Le 
design industriel fait le pont 
entre des fonctions tradi-
tionnellement cloisonnées : 
R&D, Marketing, Production. 
En croisant des démarches 
et modes de pensées diffé-
rents, les designers réconci-
lient les approches cerveau 
gauche et cerveau droit. A 
l’heure où l’innovation est en 
panne et où les entreprises, 
comme les consommateurs, 
sont en perte de repères, le 
design est plus que jamais 
une solution pour permettre 
aux entreprises de créer des 
produits réellement nova-
teurs, sensibles et éthiques, 
en phase avec les attentes et 
espoirs des consommateurs 
et citoyens ».

L’Institut Français du Design 
(IFD) contribue depuis plus 
de cinquante ans à promou-
voir la démarche de design. 
Comme le souligne Anne-
Marie Sargueil : « Notre 
mission est avant tout 
institutionnelle, puisqu’elle 
consiste à défendre une 

idée : celle de la possibilité, 
offerte aux entreprises, d’in-
venter un monde nouveau, 
centré sur l’Homme et son 
écosystème ». L’un des 
moyens dont elle dispose 
pour cela est la labellisa-
tion des bonnes pratiques. 
Assisté d’un jury pluridisci-
plinaire composé d’experts 
issus de l’entreprise mais 
également des milieux de 
la création et des sciences 
humaines, l’IFD décerne une 
distinction : le Janus, label 
officialisé en 1953 par 
arrêté ministériel et parrainé 
par le ministre de l’Industrie 
et du Commerce Extérieur. 

« L’intention du concep-
teur, la valeur éthique de 
l’objet, son apparence, 
les matériaux employés et 
l’intérêt pour l’usager sont 
autant de critères, sinon de 
valeurs, qui dictent le choix 
du Jury », précise Anne-
Marie Sargueil. Les secteurs 
professionnels concernés 
sont divers et variés : de 
l’industrie à la santé, en 
passant par le commerce 
et la cité.

Une autre facette de la 
mission de l’Institut est de 
promouvoir les filières d’ex-
cellence. C’est pourquoi 

… Et à vrai dire, ça ne date pas d’hier. 
L’Institut Français du Design trouve 
ses racines dans l’Institut d’Esthéti-
que Industrielle, créé en 1951 par 
Jacques Viénot, l’un des pères fonda-
teurs du métier de designer.
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Assiette chauffante nomade
Le groupe SEB compte parmi les lauréats des Janus de l’Industrie 2006, avec le produit 
concept Tefal Eat’N Go’. Véritable alternative au micro-onde, à la restauration rapide et au 
sandwich, cette assiette chauffante nomade répond parfaitement aux attentes de la population 
active moderne, en termes de praticité d’utilisation et d’équilibre alimentaire. Transportable et 
compact, Eat’N Go’ est constitué d’une assiette chauffante émaillée avec résistances sérigra-
phiées (système breveté), assurant un réchauffage rapide et homogène.

Gain interne pour l'entreprise ?
L’objectif du groupe SEB était de générer de la croissance par l’innovation en sortant de ses 
univers traditionnels. Produit « culinaire » hors cuisine, Eat’N Go’ a ouvert à SEB l’accès à de 
nouveaux circuits de distribution (accessoires auto, vente ciblée sur internet…), ainsi 
qu’à de nouveaux modes de communication (buzz marketing, street 
marketing…).

L’avis du jury
« Ce produit étonnant et original est une innovation de rupture, qui 
constitue une réponse au nomadisme. […] Le jury a apprécié la simplicité de la ligne, la faci-
lité d’utilisation, les finitions, ainsi que la prise en compte du cycle de vie du produit. Le nouveau 
scénario d’usage que nous propose ce produit chaleureux se construit autour de l’assiette, 
comme référence à nos habitudes ».
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il décerne également le 
Janus de l’étudiant. Il s’agit 
d’un concours ouvert aux 
jeunes diplômés présentant 
leur projet de fin d’étude. 
« La sélection du Janus de 
l’Etudiant est européenne. 
Ce rendez-vous, soutenu 
par les professionnels et 
les écoles, constitue une 
date clé pour repérer les 
nouveaux talents. Quant 
aux entreprises, c’est pour 
elles l’occasion d’accéder 

à une banque de créateurs 
unique ». Plus de 200 desi-
gners juniors ont ainsi été 
primés depuis la création 
du label en 1985. Certains 
ont poursuivit des carrières 
brillantes, à l’image de 
Anne Asensio, première 
lauréate du Janus de l’Etu-
diant, auteur des esquis-
ses du Renault Scénic, 
aujourd’hui Responsable du 
Design Avancé de General 
Motors…

Pour favoriser l’innova-
tion par le design, l’IFD 
facilite la mise en relation 
de différents acteurs 
(étudiants, chercheurs, 
industriels) et forme des 
groupes d’étude autour de 
projets communs. A titre 
d’exemple, l’IFD coordonne 
depuis la rentrée 2005 un 
partenariat entre l’asso-
ciation PharmaDesign (du 
pôle universitaire de Vichy 
- Clermont Ferrand), l’Ecole 
Centrale de Lyon et les Arts 
Déco à Paris (ENSAD). 
« Ce projet permet de 
regrouper des compétences 
différentes mais complé-

mentaires autour d’une 
problématique commune : 
le rôle du design dans la 
conception de nouveaux 
médicaments. Celui-ci est 
multiple: il s’étend de la 
galénique, le packaging 
ou la notice d’utilisa-
tion jusqu’au dispositif 
d’administration et au 
scénario d’usage qui va 
avec ». Enfin, l’IFD remplit 
également une mission de 
conseil, et met à disposi-
tion des entreprises son 
expertise pour orienter leur 
démarche : gestion d’ap-
pels d’offres, audit, défini-
tion de projets, etc. �

Vélo pliable Genius

Comptant également parmi les lauréats des Janus de 
l’Industrie 2006, le vélo pliable Genius a été développé 
et fabriqué par la société Mobiky, elle-même créée pour 
répondre aux besoins du public en matière de déplacement 
et de mobilité urbaine. Pliable en 3 secondes et capable de 
rouler plié aux côtés de l’utilisateur qui le pousse, Genius 
constitue une solution de déplacement appropriée, partout 

où les besoins de rapidité, de 
compacité et d’adaptabilité à 
l’environnement (bus, métro, 
escaliers…) sont des impéra-
tifs : interconnexion urbaine, 
mais également plaisance, 
caravaning, aviation… Genius 
s’adapte à toutes les morpho-
logies, enfants (>8ans) comme 
adultes. Très compact en posi-
tion de rangement, il procure 
un développement (distance 
parcourue par tour de pédale) 
identique à celui d’un vélo de 

ville classique. Tout en aluminium, il est équipé en série d’un 
dérailleur 3 vitesses intégré au moyeu de la roue arrière, 
évitant les risques de déraillement et de salissures.

L’avis du jury
« Le jury a plébiscité à l’unanimité ce produit pensé dans 
son utilisation globale. En position pliée, il offre une grande 
facilité de transport (on peut le pousser) et de rangement. 
Sa simplicité d’utilisation est due à l’intelligence du méca-
nisme et de la cinématique de pliage. Il est adapté à tous 
les publics, et apporte une véritable réponse à un besoin de 
mobilité urbaine. Le jury a également été sensible à la prise 
en compte des normes et à la sélection des sous-traitants de 
Mobiky. »

Four liftMatic

Ce four, développé par Siemens et lauréat des Janus de l’In-
dustrie 2006, est doté d’un dispositif d’ouverture exclusif 
offrant une accessibilité unique et facilitant la manipulation 
des plats par les côtés ou de face. Il répond aux nouvelles 
tendances de modularité et de fonctionnalité des cuisines 
modernes. D’une simple pression sur un bouton, la sole du 
four descend au niveau du plan de travail (jusqu’à 52 cm 
d’ouverture pour 10 kg de charge maxi). En position 
ouvert, le plateau permet un main-
tien au chaud du plat grâce à sa 
surface en verre vitrocéramique et 
ses résistances. En position fermée, 
la fonction spécifique pain/pizza 
avec cuisson directement sur la sole 
offre un gain de temps de 30 %.

Gain interne pour l'en-
treprise ?
Le four liftMatic de Siemens a permis 
de démontrer la capacité novatrice 
de la marque, et lui a ouvert de 
nouveaux axes de recherche.

L’avis du jury
« Il s’agit d’un concept innovant sur 
le marché de l’encastrable. Le Jury 
a été séduit par ce beau produit qui fait rêver, qui apporte 
un confort d’utilisation et qui permet d’optimiser l’agence-
ment dans une cuisine. Avec ce nouveau système breveté, 
Siemens ouvre la voie à de nombreuses innovations ».


