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reportage

Rayonor met 
la CAO en rayon

La 3D accompagne la stratégie de créativité et de réacti-
vité qui a permis à cette PME de travailler pour la plupart 
des grandes enseignes de la distribution.
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B Basée à Roubaix-Tour-
coing dans le Nord, 
au cœur de l’empire 

de la grande distribution, 
Rayonor est un installateur 
de rayonnages métalliques 
de stockage qui au fil du 
temps s’est spécialisé dans 
l’agencement de magasins. 
Cette PME fait partie du 
groupe familial Manorga 
qui fabrique des rayonna-
ges depuis 1971 et emploie 
215 salariés pour 45 M€ 
de chiffre d’affaires dont 
30 % à l’export.

Il y 6 ans, pour accroître la 
valeur ajoutée de l’entre-
prise, Bruno Flipo, PDG de 
Rayonor, décide d’étendre 
son offre à l’agencement 
personnalisé des surfaces 
de vente des grandes et 
moyennes enseignes. De 
par son expérience auprès 
de grands noms de la 
distribution, l’entreprise 
sait qu’il lui faut améliorer 
ses moyens de conception. 
« Pour être en mesure d’ac-
compagner les projets de 
création d’agencements de 
magasins de nos clients, 
nous devions nous-mêmes 
accroître nos capacités de 
créativité et de réactivité » 
souligne Bruno Flipo. C’est 

pourquoi, en 2004, l’entre-
prise décide de s’équiper 
d’un logiciel de CAO 3D. 
Le choix se porte sur Solid-
Works. « Nous avons choisi 
cet outil pour sa simplicité, 
ses fonctionnalités, et parce 
qu’il est facile de trouver 

des jeunes diplômés formés 
à ce logiciel. De plus, le 
BE de notre partenaire 
fabrication Manorga étant 
déjà équipé de ce logiciel, 
cela facilite les échanges 
de données », explique 
Reynald Obin, responsable 
des études chez Rayonor. 

Le BE est composé de 3 
personnes mais l’entreprise 
s’est équipée de 6 licences 
car la souplesse d’utili -

sation du logiciel offre la 
possibilité aux technico-
commerciaux de réaliser 
eux-mêmes les études de 
projets. « Cette autonomie 
favorise notre réactivité 
vis-à-vis des demandes de 
devis et de modifications 

des clients », souligne 
Eddy Beaussart, technico-
commercial.

Quant aux avantages de la 
3D, Reynald Obin explique 
que « la conception 3D 
offre une meilleure visuali-
sation des problèmes qui 
risquent de se présenter 
lors de l’assemblage des 
pièces. La maquette 3D 
nous permet d’être le plus 
proche possible de la 

version finale. Cette repré-
sentation tridimensionnelle 
des projets est d’ailleurs très 
importante pour nos clients. 
Grâce à cela nous pouvons 
produire une vue réaliste du 
concept, voire une mise en 
situation virtuelle dans le 
magasin, que nous commu-
niquons au client par inter-
net à l’aide d’eDrawing. 
Pour la conception de mobi-
liers et de rayonnages sur la 
base de profilés standards, 
la possibilité de faire des 
bibliothèques de pièces et 
d’assemblages permet  un 
gain de temps important. 
Pour certaines analyses de 
tenue à la charge, il nous 
arrive d’utiliser le module 
de validation des concep-
tions ComosXpress intégré 
à SolidWorks. »

Cette stratégie de rayonna-
ges personnalisés, associée 
à de nouveaux moyens de 
conception s’avèrent un 
succès. Aujourd’hui, la PME 
travaille pour les plus gran-
des enseignes : Auchan, 
Boulanger, Décathlon, 
Eram, La Redoute,  Leroy 
Merlin... Et en mai, elle a 
fait parti de trois lauréats 
du Nord-Pas de Calais à 
recevoir le Prix de la perfor-
mance décerné par le jour-
nal économique Les Échos. 
Ce prix met à l’honneur les 
meilleures PME en termes 
de croissance du chiffre 
d’affaires, d’export et de 
rentabilité. n

La modélisation en 3D avec SolidWorks permet à Rayonor de valider les assemblages 
des rayonnages conçus sur mesure.


